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ALENTOS QUE ARRIESGAN

Butan, un reino
para los juegos

Un comercio tradicional y una tienda
virtual nacidos con 50.000 euros

PEPE VARELA

Ambas son actrices de teatro. Am-
bas son madres. Yolanda Bausela
tiene experiencia en proyectos de
cooperacioén en paises en vias de
desarrollo. Eva Lopez ha trabaja-
do en varias multinacionales tec-
nolégicas. Cuando decidieron po-
ner en marcha El Reino de Butén,
un comercio y una web dedica-
dos a la venta de cuentos infanti-
les y juegos para todas las edades,
solo tuvieron que hacer un gesto:
observar sus propias vidas y po-
nerlas en valor.

Amigas desde que eran peque-
fias, en febrero de 2010 estas dos
emprendedoras eran dos paradas
mas. La crisis se habia llevado
por delante sus respectivos em-
pleos y, segiin explica Eva, “a la
salida de un espectaculo de teatro
para nifios decidimos poner en
marcha nuestro propio suefio.
Cansadas de trabajar para otros,
del estrés diario y de trabajos que
no nos aportaban ningtn tipo de
crecimiento personal, pensamos
que habia llegado nuestro mo-
mento. Queriamos ser empresa-
rias”. Asi, con su bagaje personal
y profesional, mas 50.000 euros
(un 80%, salido de la capitaliza-
cion de sus respectivas prestacio-
nes por desempleo, y el resto, de
sus bolsillos), pasaron el invierno
del afo pasado asesorandose e
instruyéndose sobre la forma de
ser empresarias para, llegado el

mes de mayo, tener ya listo su Rei-
no de Butan.

Aunque el primer paso fue
abrir un comercio tradicional a
pie de calle, este peculiar reino de
la diversién “para nifios y adul-
tos”, como bien se encarga de re-
marcar Yolanda, nace con una vo-
cacion de mercado global, de ahi
su presencia en Internet desde
los origenes. Seglin Yolanda, el ob-
jetivo de su tienda digital no es
solo vender, “queremos ser capa-
ces de transmitir los mismos valo-
res con los que abrimos la tienda
fisica”. Esto es: capacidad para de-
sarrollar, por medio del juego, las
aptitudes fisicas y emocionales de
los nifios, ademaés de incentivar el
crecimiento cognitivo y social.

Nada mas entrar en la tienda 'y
oficinas de la firma, ubicadas en
San Sebastian de los Reyes (Ma-
drid), en un barrio en el que abun-
dan las parejas jovenes con nifios,
se ve que lo han conseguido.
Ojeando los libros, curioseando
los juegos y dejandose empapar
por una decoracién en la que pri-
man la luz y los tonos claros lle-
nos de energia y optimismo, el vi-
sitante se da cuenta de que esta es
una empresa especial. En pala-
bras de Eva, “no queriamos solo
una tienda. Buscdbamos ofrecer
un espacio de educacién y ocio
para los nifios. Y tampoco queria-
mos vender Gnicamente entradas
para los espectaculos que organi-
zamos en el local (nimeros de ma-

Eva Lopez y Yolanda Bausela fundaron el afio pasado El Reino de Butan, con juegos para todas las edades.

Perfil

> Eva Lépez es licenciada
en Telecomunicaciones,
con experiencia en varias
multinacionales tecnoldgicas.
Yolanda Bausela,
animadora sociocultural y
educadora social, ha sido
responsable de equipos en
firmas de telemarketing.

Objetivos

> El cibersitio
www.elreinodebutan.com
quiere llegar a todo el
mercado espaiiol y abrirse
a otros paises, sobre todo
de América Latino

y Europa. A largo plazo
proyecta abrir més tiendas

a pie de calle.

gia, cuentacuentos, guifiol...), sino
que la gente pueda conocernos a
través de nuestra pagina virtual”.

Un ejemplo es la interaccién
existente entre El Reino de Butan
fisico y digital en los talleres para
nifios que ofrecen. “Los padres no
suelen quedarse a estas activida-
des, por lo que podrian perderse
lo que hacen sus hijos. Sin embar-
go, tomamos fotos que luego, con
una contrasefia que facilitamos a
los padres, pueden verse en nues-
tra web”, explican.

La tienda estd rodeada de lo
que en principio debia ser la com-
petencia: grandes superficies y
franquicias donde poder adquirir
cualquiera de los juegos publicita-
dos en television o las Gltimas vir-
guerias tecnoldgicas. Sin embar-
g0, Eva y Yolanda han logrado di-
ferenciarse. “Mucha gente huye
de lo que sale en la tele y nosotras
intentamos huir de los cdnones

impuestos. Por eso, desde nuestra
experiencia tratamos de divulgar
valores a través de productos no
tan comerciales”, senala Eva. Lo
consiguen trayendo hasta su co-
mercio las ultimas novedades
que aparecen en Alemania, Fran-
cia e Inglaterra, mercados en los
que el juego didactico tiene mu-
cha mas aceptacion que en Espa-
fia. “También estan los consejos
de las editoriales con las que tra-
bajamos”, agrega Yolanda.

Y es que Eva y Yolanda, Yolan-
day Eva (tanto monta, monta tan-
to) lo tienen claro: quieren llevar
a sus clientes a indices de felici-
dad similares a los que viven los
habitantes de Butan, el pequefio
pais (entre China e India) que pa-
sa por tener el indice de felicidad
bruta mayor del planeta ;O es
que nadie se habia preguntado el
porqué de la elecciéon del nombre
de la empresa? m



